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TOIMINTASUUNNITELMA VUODELLE 2012

1. TOIMINTA-AJATUS

Pohjanmaan Matkailu ry (PM) on toimialueensa kuntien, matkailualan yhteisjen ja
yritysten  yhteenliittymd, matkailumarkkinoinnin alueorganisaatio. PM  toimii
yhdistysmuotoisena ja sen tarkoituksena on markkinoida jasentensa matkailutarjontaa
jasiten tehda Pohjanmaa tunnetuksi matkailukohteena.

1.1.Strategiset tavoitteet

Toimenpiteiden valikoiman tulee olla sellainen, jolla lisdtéén tunnettuutta ja
valtakunnallista néakyvyytta.

Tuotekehityksella ja markkinointitoimenpiteilla luodaan mielikuva Pohjanmaasta ja
aue profiloituu oman ndkoisenddn. Samalla kilpailuasema matkailualueena
vahvistuu.

Painopistealue markkinoinnissa tulee olemaan Pohjanmaan kautta teema
kotimaassa ja Holiday in Ostrobothnia ja jatketaan mahdollisesti yhteisty6ta
FinWestin kanssa ulkomaan markkinoinnissa.

Myynnin ja tuotteiden vélitystoiminta tulee myds olemaan keskeinen osa PM:n
toimintaa. Ensisijaisesti jasenistdlle suunnattu, internetissé olevaa kauppaa tulee
edelleen kehittéda ja tuotteita lisdtéén mahdollisimman paljon. Provisiopohjaisen
valityspalkkion suuruus on eri jasenille kuin ei-jasenille. HenkilGresurssin saaminen
tdhan toimintaan on haasteellinen mutta tavoitteena olisi kasvattaa toimintaa siten
etta se kattaa palkkakulut yhdelle henkildlle.

1.2. Toiminnalliset tavoitteet

e koordinoinnin kautta edistéa matkailua entista enemman ympérivuotiseksi

o jarjestda jasenilleen matkailualan koulutusta ja neuvontaa sekd siten parantaa
laatua, joka vuorostaan nostaa alueen tarjonnan kil pailukykya

e toimia jasentensd yhteistoimintaglimena sekd laatia tiedotussuunnitelma ja
lisdta sisdistd markkinointia jasenille javiranomaisille

e tiedottaajasenille PM:n toiminnasta seka matkailuun liittyvisté asioista

valilla, mm. matkailuteiden palveluiden kehittamisessa



1.3. Maaralliset tavoitteet

Y hdistys pyrkii omalta osaltaan toimimaan tai my6téavaikuttamaan

e kotimaisten matkailijoiden yopymisvuorokausien lisd8miseen vuosittain 2 % tai
ainakin yli maan keskiarvon.

e ulkomaisten matkailijoiden ydpymisvuorokausien madran kasvattamiseen 2 %
tal ainakin yli maan keskiarvon.

Seurataan tiivisti yopymistilastoja, kayttdasteita ja kilpailutilannetta. Lahteend

kaytetdan Tilastokeskusta, MEK i seka paikallisia tilastointilghteité.

MARKKINOINTITOIMINTA

Markkinointitoimenpiteiden suunnittelu ja toteutus yhdessd jasenten kanssa on
yhdistyksen tarkein tehtava. Jarjestamalla jasenilleen tilaisuuksia, joissa myydaén ja
markkinoidaan omia tuotteita, yhdistys omalta osataan luo liséa kysyntda ja nostaa
kohteiden kayttoastetta. Tarkeimmét toimenpidelinjat kotimaan ja ulkomaan
markkinoinnissa ovat seuraavat:

Kotimaa:

e yhteinen esitetuotanto Etelé&-Pohjanmaan Matkailu Oy:n kanssa, otsikkona
"Pohjanmaan kautta’, sisdltond kolmen maakunnan matkailutarjonta seka
opaskartta kattaen saman alueen

yhteiset workshopit ja myyntipaivét

yrityksille réatal 6idyt markkinointitoimenpiteet

yhteisesiintymiset valituilla messuilla

kohderyhmittéin teemoitetut tuotemanuaalit

tehostetut internetsivut

nettikaupan kehittdminen

sahkaiset uutis- jatarjouskirjeet

Ulkomaat:

o tarkeimmat markkina-alueet Ruotsi, Norja, Saksa, Hollanti seka Vengj&/Baltia

e toimenpiteet Comma Groupin kanssa Keski-Euroopan, Vengan ja Baltian
markkinoilla seka mahdollisesti Finn Westin kanssa

e  Ulkomaan markkinoille tuotteet teemoitetaan selkeasti ja valitaan niille oikest
markkinat ja kohderyhmét.

o Naitten lisaksi hyddynnetdan ulkomaan markkinointihankkeitten mahdollisuuksia.

o Ruotsin markkinoilla jatketaan matkatoi mistokdyntej& seka
ryhméamatkanjérjestdjille suunnattuja toimenpiteitd, kuten tutustumismatkat ja
workshopit, vastaaviin toimenpiteisiin osallistutaan my6s Norjan markkinoilla

Seuraavilla sivuilla on toimintavuoden aikana suoritettaviksi  suunniteltuja
markkinointimatkoja, messuja ja tiedotustilaisuuksia. Yksityiskohtaiset suunnitelmat
tehdddn yhdessd markkinointityéryhman kanssa ja ne toteutuvat, mikali osanottgjia
[6ytyy riittavasti. Markkinointi muodostaa yhdistyksen keskei sen toiminnan.



2.1. Kotimaan markkinointi

Kotimaa on Pohjanmaan Matkailun térkein markkina-alue. Suurin osa yopymisista,
noin 90 %, muodostuu kotimaisista yopymisistd. ~ Padkaupunkiseutu, Hame,
Pirkanmaa, Pohjois-Pohjanmaa sekd muu Lansi-Suomi ja Keski-Suomi ovat
alueita, joihin suunnataan vahvimmat toimenpiteet, omia |&himarkkinoitamme
unohtamatta.

Tarkeimmat kohderyhmét ovat perheet, kiertomatkailijat, luontomatkailijat sekéa
kokousmatkailijat. Ryhmamatkailu on myods térkedd. Muutama toimenpide on
suunnattu ryhmamatkustgjille.

Toimenpiteiden péivamadrissd saattaa tapahtua muutoksia. Alla ndkyvét
markkinointikalenteri  ja suunnitelleet toimenpiteet aikajarjestyksessa (PM
=Pohjanmaan Matkailu, EPM= Etel & Pohjanmaan Matkailu Oy).

2.1.1. Valtakunnalliset markkinat

Messu- ja myyntitapahtumat

e 19-22.1. MATKA 2012, Helsinki
e 10.-19.2. VENE 2012, Helsinki
o 12-143. SUOMA 1 Turku-Tampere-Lahti
e 153. Suomi 360°, Vierumaki; kotimaan ryhmamyyntipaiva
e 6.3 Lansi-Suomen kierros Pori-Rauma-Uusikaupunki
e 20.-21.3. Pohjois-Suomen kierros Kokkola-Kalajoki-Raahe-Oulu
o 3.4 Lahimarkkinointipaiva Seinajoki
o 13.-154 Kotimaan Matkailumessut, Tampere
° 21.-22.4. Pohjanmaan Suurmessut, Vaasa/Mustasaari
e 31.8-2.9 Ruokamessut, Kauhajoki
e X.-X.9. SUOMA 2 tuotetorit
o XX.9. Matkailumarkkinat, Seindjoki (EPM)
o X.-Xx.10. Look at Finland workshop
o 190 Lahialueen myyntipaiva, Vaasa
e 9.-11.11. ELMA — maaseutumessut, Helsinki
2.1.2. Muut toimenpiteet kotimaassa

Toimittajamatkat
Erilaisten perhe-, matkailu- ja harrastel ehtien toimittgjien tutustumismatkat.

Muut toimenpiteet
Muita toimenpiteita jarjestetéén jasenten toivomusten perusteella tai muiden

markkinointiorganisaatioiden lyhyen aikavalin suunnitelmien ja resurssien
puitteissa.
2.2.Ulkomaan markkinointi

Ulkomaille suunnatut toimenpiteet ovat:

. 11.-12.2. Balttour — messut, Riika
° 17.-19.2 Tourest - messut Tallinna
° maalis - huhti Ruotsi-Norja kampanja



2.2.1.

2.2.2.

2.2.3.

2.2.4.

. toukokuu Suur-Tukholman alueen kiertomatka
. lokakuu Ruotsi-Norja —kiertue/Raymond Wesander

Ruotsi
Y hteydet Pohjanmaalle Ruotsista ovat; RG Line Uumaja-Vaasa, Bluel lentda

Tukholmasta suoraan Vaasaan useamman kerran paivassa, Air Baltic lentda
Uumajasta Vaasaan. Markkina-alueemme ovat: Vésterbotten, Norrbotten ja
Vasternorrland, jotka ovat ldhimarkkina-alueitamme. Myds Suur-Tukholman
aue on tullut yhd tarkedmméks markkina-alueeksi. Toimenpiteita
suunniteltaessa tehdadn yhteistyétd 7 Sillan Saaristo ry:n, Wesander
Marketingin seka Visit Finlandin kanssa. Fin West-yhteisty6ta tehdaan mikali
Fin Westilla on toimintaa. FW:n toiminta on ollut keskeytettyna el okuusta 2011
saakka.

Suunnitellut yhdistyksen omat markkinointitoimenpiteet jasenten kanssa ovat:

Toukokuu: Markkinointitoimenpide Suur-Tukholman alueelle

Toteutetaan siten ettd Pohjanmaan Matkailun jaseniston esitemateriaalia seka
informaatiota vieddan henkilokohtaisilla kaynneilla matkatoimistoihin ja
matkailuinfoihin alueelle jossa asuu merkittavd méard Suomesta muuttaneita
asukkaita. Tavoitteena on korostaa hyvia liikenneyhteyksid Pohjanmaalle ja
Suomen L anteen.

Muut markkinointitoimenpiteet toteutetaan yhteistydssa jaseniston kanssa
seka kaytdssa olevien resurssien rajoissa.

Norja
Y hteistyokumppanimme Norjan markkinoilla ovat mm. RG Line, 7 Sillan
Saaristo, Wesander Marketing, Visit Finland sekéa FinWest ry.

Ven§ja ja Baltia

MEK, Comma Finland ja FinWest. Baltian maiden osalta liséksi Air Baltic.
FlyBe lentoyhti0 avaa suoran reitin Vaasaan Tallinnasta, yhteisty6ta lentoyhtion
kanssa pyritéan al oittamaan.

Keski-Eurooppa

Omalla autolla saapuvien asiakkai den osuus Suomeen kasvaa.

Kiertomatkailu seka autoilla, asuntoautoilla ettd moottoripyérilla kasvaa.
Luontoon liittyvien elamysten térkeys tulee entuudestaan kasvamaan.
Kysytyimmét tuotteet ovat valmiit kiertomatkailureitit, melonta, pyoréily,
kalastus ja vaellus. Tarvitsemme hyvantasoisia omaperdisia ruokapaikkoja,
yopymiskohteita seka ohjelmapalveluja pystydksemme vastaamaan kysyntaan.
Suomi on trendeihin néhden hyvéssé asemassa. Tutkimusten mukaan edullisuus
e ana ole tarkein tekijd, vaan ymparistd, saasteettomuus, rauhallisuus ja
NorjajaRuotsi, joten kilpailu on kovaa.

Tarkeimmat yhteistydpartnerit markkinoinnissa Saksaan, BeNel ux maihin seka
muihin valittuihin  kohdemaihin ovat MEK ja sen vatakunnalinen
kesamatkailukampanja sekd FinWest.



2.2.5. Muu Eurooppa

Y hdistyksen toimisto koordinoi alueen osalistujat mukaan MEKin kes&- jatalvi
kampanjoihin. Kohderyhména ovat seka kuluttgjat ettda ammattilaiset. On
huomattava ettd Espanjasta ja Italiasta sagpuu matkailijoita melko runsaasti
elokuun aikana Suomeen, joka antaa omat haasteensa matkailuyritysten
aukioloaikoihin ja palvelujen lagjuuteen.

Toimintavuoden aikana yhdistyksen henkilokunta toteuttaa liséksi ne esiin
tulevat toimenpiteet, jotka talousarvion ja henkilOstOresurssien puitteissa
pystytaan toteuttamaan.

2.3 Markkinointikanavat

2.3.1 Pohjanmaan Kautta — Via Osterbotten 2012

Matka 2012 messujen yhteydessa ilmestyy kolmen maakunnan yhteinen 52-56-
sivuinen esite. Alueiden kérkituotteet esitell&dn niin kes& kuin talvituotteiden
osdta Estteen jaottelu on matkailualueittain, paveluiden haun
helpottamiseksi. Painos: 40 000 kpl suomi, 17 500 ruotsi. Englanninkielinen
esite tehtiin vuonna 2011 kaksivuotiseksi. Tarjonta esitellédn myos
Pohjanmaan Matkailu ry:n kotisivuilla, jossa esite on myos esilla sahkoisessa
muodossa.

2.3.2 Tuotekoosteita, messuja ja myyntitapahtumia vartenY hdistyksen
omia erilaisa markkinointitoimenpiteitd varten keratéan eri kohderyhmille
suunnattuja tuotekoosteita ja tarjouksia. Tuotteet kerdtéén aina tapahtuman ja
kohderyhméan mukaisesti joko A4 - ehtisille, CD —evyille tai muistitikuille.
Ulkomaan markkinoita varten tehddan my6s samat koosteet ja kaytetddn
[8hinna muistitikkuja.

Yritygasenten ryhmétuotteet tulevat esille internetissd, osoitteella
www.pohjanmaanmatkailu.fi.

2.3.3 Pohjanmaan Matkailun kotisivut
www.pohjanmaanmatkailu.fi, www.oster bottensturism.fi,
www.botniatourist.com
Tavoitteena on olla ndkyvissa ja helposti saatavana internetin kautta seké luoda
mahdollisuus jasenalueen yrityksille profiloitua teemoittain kotisivulla. Online
myynnin  kasvattaminen on edelleen tavoitteena. Varauskyselyiden
valitystoiminta jatkuu entiselléén. Kotisivujen hyotykadytté markkinoinnissa
lisdtdan. ” Ajankohtaista” osiossa julkaistaan alueelta tulevia matkailuvinkkeja.

2.3.4 Visit Finland

Mek:in kehittdm& uusittu vatakunnallinen maaportaali, VisitFinland.com,
lanseerattiin syyskesdlla 2009. Jarjestelma korvasi MEKin yll&pitaman Promis
-jarjestelman. PM vastaa oman alueen yleisten tietojen paivityksestéd. Kunnat ja
yritykset hoitavat itse omien tietojen péivityksen, MEKin ohjeiden mukaisesti.
Jokaisen kunnan ja yrityksen on itse tehtdva sopimus MEKin kanssa. Téhan
sivustoon on vuoden 2012 akana tulossa muutoksia josta tiedotamme
jasenistolle aina tarpeen vaati essa.



3.

4.

TUOTEKEHITYS

Tuotekehitys luo perustan alueen matkailun tulevaisuudelle. Y hdessa jasenyritysten
kanssa pyritdan jérjestamaan seka koulutusta etta yhteisié tuotekehitystilaisuuksia.
PM antaa panoksensa tuotekehityshankkeisiin, osallistumalla esimerkiksi
ohjausryhmétydskentelyyn.

Tuotekehitys on tana paivana tehtéva teemoittain. Seuraavat teemat ovat erityisen
tarkeitd Perhematkailu, kiertomatkailu, tapahtumamatkailu, luontomatkailu,
kokous- ja konferenssimatkailu. Sen lisaksi erikoisteemat; mm. historia-, kulttuuri-
(musiikki, teatteri, taide, ruoka) ja ostosmatkailu soveltuvat ohjelmapalveluina,
mutta erityisesti houkuttimina. Tuotekehityksessa pyritdan aina huomioimaan mita
pohjalaisuus ja alueen erikoisuus ovat verrattuna kilpailijoihin.

Tuotekehitys vaatii kysynnan analysointia. Y hdistys pyrkii vaikuttamaan tarjonnan
moni puolistamiseen l1&hinna elokuun lopullaja syyskuun akuviikoillajolloin
alueellamme kay keskieurooppalaisia matkailijoita, tarjonta on supistunut

perintei sesti voimakkaasti heti kun kotimainen lomakausi |oppuu.

ALUEEN KEHITTAMISTOIMINTA

Y hdistyksen alueelliset kehittami spai nopi steet liittyvét |&hei sesti
matkailuorganisaatioiden yhteistyon kehittdmiseen seka sellaisen toimintamallin
luomiseen joka palvelee niin pienid, keskisuuria kuin isojakin matkailualan yrityksia
Pohjanmaan Matkailun toimialueella toimii kolme aueorganisaatiota, PM, Eteld
Pohjanmaan Matkailu OY seka 7 Sillan Saaristo ry. Sininen Tie ry.lla on k&ynnissa
esiselvityshanke jolla selvitetdén tien matkailullisa kehittdmismahdollisuuksia, PM
osallistuu mahdollisen jatkohankkeen tyéhon.

4.1.Suuralue-yhteisty6 FinWest 2012

FinWest -alue koostuu Pohjois-Pohjanmaan, K eski-Pohjanmaan, Etel & Pohjanmaan,
Pohjanmaan seké Satakunnan maakuntien alueista.

FinWest ry:n tavoitteet

Tavoitteena on saada aikaan pysyvaét jakelukanavat ja yhteistykumppani suhteet
valituissa kohdemai ssa seka luoda yhteinen myyntijarjestelma FinWestin alueelle.
Mukana yhteistyssa oli vuonna 2011 n. 12 matkailukeskittymaé L ansi-Suomen
alueelta. FW toimintasuunnitelmaa vuodelle 2012 e ole laadittu tétd PM:n suunnitelmaa
tehtéessa. FW toiminta on ollut keskeytettyna el okuusta 2011 |éhtien koska jaseniston
kasvattamistavoitteet eivét ole onnistuneet suunnitellusti, myds uuden hankkeen
rahoituksen saaminen on epdonnistunut.

Seuraamme tiiviisti yhdistyksen kehittymistd ja kéytémme sen antamia mahdollisuuksia
hyvéksi.




4.2. Hanketoiminta

4.2.1. The Land of the Rising Stones 11

Merenkurkun  saaristolle  myonnettiin kesdlla 2006  UNESCO:n
maailmanperintdstatus. Sen jadlkeen maailmanperintdalueen kehittéminen
kansallisesti ja kansainvélisesti kiinnostavaksi kohteeksi on aoitettu, niin
hankkeiden kautta kuin viranomaistenkin toimesta. Pohjanmaan Matkailu ry on
hallinnoinut kolmea eri kehityshanketta kuluneina vuosina ja kehitys jatkuu
oikeaan suuntaan — vierailijat lisdantyvét vuosi vuodelta.

Vuonna 2010 on alkanut kaksivuotinen hanke, " The Land of the Rising Stones
[1”.  Hanke tekee hankesuunnitelmassa luetellut markkinointi- ja
kehittamistoimenpiteet. Hanke rahoitetaan Euroopan kehitysrahastosta
Pohjanmaan liiton kautta, yhdessa maailmanperintéalueen kuntien kanssa.
Hanke jatkuu 31.12.2011 asti. Hankkeelle on myoénnetty jatkoaikaa helmikuun
2012 loppuun saakka. Hankepaallikkona toimii Kenth Nedergard.

5. VALITYSTOIMINTA

Lisdantyneen  markkinoinnin  ja tuoteldhtdisen toiminnan ansiosta tarve
matkailupalvelujen vélitykseen ja myyntiin seka ryhmien maajarjestelyjen hoitamiseen
kasvaa.

Vamiita kiertomatka ym. paketteja on tehty ryhmille.

Yhdistyksella on matkanjarjestgjdoikeudet, joka tarkoittaa oikeutta matkojen ja
ohjelmien jarjestamiseen sekd myyntiin. Ohjelmat ja matkat raatal6idaén asiakkaiden
tarpeiden mukaisiksi. Kotimaan pakettimyynti on vadhastd silla noin 90 %
suomalaisista matkailijoista varaa palvelunsa suoraan matkakohteesta ja yhdistyksen
markkinoinnissa kontaktit ohjataan suoraan yritygasenille. Myyntity0 tulee vuonna
2012 kasittamaan |ahinnd suomalaisten ja ulkomaisten matkanjarjestdjdkontakteja sekéa
incoming -toimistoja pé&dkaupunkiseudulla ja muualla Suomessa. Vuonna 2009
hankitun myyntijarjestelman avulla voimme tehostaa alueen matkailutuotteiden
saavutettavuutta. Suora kaupankdynti majoitus seka erilaisten ohjelmapal vel utuotteiden
osalta on pitkdan ollut jaseniston tarvelistalla. Nyt kun se on teknisesti mahdollista voi
PM omalta osaltaan tukea yritysten myyntia.

6. MUU TOIMINTA

6.1. Koulutus

Varsinaista koulutustoimintaa yhdistyksella e ole. Koulutustilaisuuksia ja
seminaareja jarj estetéén ja toteutetaan yhtei stydssa muiden tahojen kanssa.

6.1.1. Henkilokunnan koulutus
Henkilokunta osallistuu tarpeelliseksi katsottuun koulutukseen talousarvion
sdlimissa rgoissa. Koulutus keskittyy lahinna mm. myynti-, atk- seka
taloushallinnollisiin asioihin.



6.2.Sisainen tiedotus

Tiedonjakoa yhdistyksen toiminnasta pyritéén lisd8maan ja tehostamaan seka
jasenille ettd yhteistyokumppaneille. Jaettava informaatio koskee yhdistyksen
markkinointitoimintaa, aankohtaista markkinatietoa sekd konkreettisia
markkinointitoimenpiteita.

Jasentiedotteet, tiedotus tapahtuu uusien kotisivujen valityksella sekd uuden
uutiskirjeen muodossa.

Viranomaisille ja péaéttdjille jarjestetéén tulevana vuonna tiedotustilaisuuksia
toiminnasta.  Yhdistyksen Kkotisivujen ja sdhkopostiosoitteistojen kautta
valitetdan sisdista tiedotusta

6.3.Ulkoinen tiedotus

Pyritéén saamaan artikkeleita ammattilaisiehtiin ja julkaisuihin seka kotimaassa
ettd ulkomailla. Toimittgjien opintomatkoja alueelle pyritééan lisdéamaan
yhdistyksen ja kehittami shankkeiden yhtei styona.

Facebookin kayttbd myos jatketaan. Tiedotuskirjeitten |dhettdmiseen hankitaan
sahkopostityokalu jolla tiedotteita voi 18hettéd seka jasenistolle, tiedotusvalineille
ettéd asiakkaille

Tiedottamisessa  kdytetddn  mahdollismman  paljon myds paikalisia
tiedotusvélineita

6.4. Matkailupalkinto "Matkailukarppa”

Tunnustukseksi merkityksellisesté toiminnasta yhdistyksen toimialueen matkailun
hyvaks yhdistys jakaa matkailu palkinnon " Matkailukarppd”, jonka sagjan valitsee
pa kintolautakunta. Palkintolautakuntaan kuuluvat toiminnanjohtgja, yhdistyksen
puheenjohtgja seka puheenjohtgjana EteldPohjanmaan ja Pohjanmaan liiton
maakuntajohtaja vuorovuosin, joka my6s toimii pakinnon luovuttgana.
Matkailukarpan suunnittelija on taiteilija Paula Bl&field. Seuraavan kerran
luovutetaan " Matkailu Karppd' palkinto yhdistyksen 40:vuotiguhlissa.

6.5.Yhdistyksen 40-vuotisjuhlavuosi 2012

Juhlavuoden aikana kaytetéén markkinoinnissa juhlavuodelle suunniteltua logoa
rinnakkain yhdistyksen logon kanssa. Juhlavuosi huipentuu juhlaan syyskokouksen
yhteydessd jolloin jagtaan myds kunnianosoitukset erillisten kriteerien mukaan.
Syyskokous pidetdan V aasassa.

/7. TALOUS

Y hdistyksen talousarvio vuodelle 2012 on noin 359 411 € ilman hankkeita. Mikali
padtetdan hallinnoida lisda kehittdmis-hankkeita, yhdistyksen liikevaihto nousee. Tama
e kuitenkaan vaikuta varsinaisen toiminnan tulokseen.

Painopiste talousarviossa on kotimaan ja ulkomaan  markkinoinnissa
Talousarvioehdotus vuodelle 2012 on toi mintasuunnitelman liitteena.



8.

ORGANISAATIO

8.1.Yhdistyksen kokous

Y hdistyksen péétosvaltaa kayttda yhdistyksen kokous. Kevétkokous pidetéan
viimeistéan 30. huhtikuuta ja syyskokous viimeistéén 30. marraskuuta.

8.2.Hallitus.
Toimeenpanevana elimena on hallitus, johon kuuluu puheenjohtgjan lisaks
kymmenen - nelj&toista jasentad ja ndiden henkil 6kohtaiset varajasenet.
Hallitus kokoontuu n. 6 kertaa vuodessa.

8.3. Toimikunnat ja tyoryhmat

Hallitus perustaa tarvittaessa toimikuntia ja tydryhmia toiminnan eri osa-alueiden
kehittamiseksi ja nimeda niihin edustgjansa.

8.3.1.

8.3.2.

Markkinointiryhma
Hallitus valitsee vuosittain markkinointiryhman matkailun asiantuntijoista,
yhdessd  toiminnanjohtajan kanssa  suunnittelemaan yhdistyksen
markkinointitoimenpiteita.

Tyovaliokunta
Hallitus valitsee tarvittaessa keskuudestaan tydvaliokunnan, jonka tehtévana on
vamistella hallitukselle esitettavét asiat seka olla toiminnanjohtgjan ja toimiston
valittdmana tyonantajana.

8.4.Toimisto
Hallituksen alaisena toimii yhdistyksen toimisto, jonka sSjaintipaikka on
Raastuvankatu 30 Vaasassa. Toimiston tehtdvéna on toteuttaa toi mintasuunnitelma
hallituksen antamien ohjeiden mukaan.
Vuonna 2012 yhdistyksella on 2 vakituista henkil6d, 1 osa-aikainen seka 1
hankkeisiin liittyvaa henkil 6&:

Erkki Laakso, toiminnanjohtagja, 06-325 2904

Kurt Back, markkinointikoordinaattori, 06-325 1126
Carola Ingman, asiakaspalvelu, 06-325 1125

Kenth Nedergérd, projektijohtaja, 06-325 2902

Toimiston yhteystiedot:

Puhelin vaihde: 06-325 1125

Telefaksi: 06-312 5833

Ké&yntiosoite: Raastuvankatu 30, 65100 Vaasa
Sahkdposti:  office@botniatourist.com

8.5.Yhdistyksen yhteistydorganisaatiot

Pohjanmaan Matkailu ry on j&senend valtakunnallisessa SUOMA ry:ssa (Suomen
alueorganisaatioiden  yhdistys), joka on aueorganisaatioiden yhteinen



jasenyhdistys. Toiminnanjohtgja on SUOMA Ry:n halituksen jasenend vuonna
2012.

Vuoden 2012 akana jatketaan my6s Pohjanmaan Kauppakamarin, Etel&
Pohjanmaan K auppakamarin seké FinWest ry:n jasenyytta.

Y hdistys seuraa my6s Suomen Sininen Tie ry:n, 7 Sillan Saaristo ry:n toimintaa ja
tekee tarvittaessa ndiden ja muiden vastaavien organisaatioi den kanssa yhteysty6ta.

Y hdistys osallistuu maai |l manperintdneuvottel ukunnan tydskentelyyn,
neuvottelukunta koordinoi Merenkurkun maailmanperintdalueen hallinnointia ja
kehittéamista.

Néiden organisaatioiden avulla voimme tarjota jasenillemme agjankohtaista tietoa
matkailusta ja osallistumista erilaisiin koulutustilaisuuksiin.

9. JASENET JA JASENMAKSU

Jasenistoon kuuluu seka kunta-, yritys- etta yhtei sojasenia.

9.1.Kuntajasenet

Kunnan  jdsenmaksu méardytyy kunnan  viimeismman  vahvistetun
kokonaisverokertyméan (kunnallisvero + yhteisbvero) mukaan siten, etta
kokonaisverokertymé kerrotaan vuosittain  yhdistyksen  kevétkokouksessa
paatettavalla kertoimella. Jasenmaksukerroin vuodelle 2012 on 0,000354.

9.2.Yritys- ja yhteisojasenet
Yritysten jasenmaksu perustuu yksikkohintaan, joka vahvistetaan yhdistyksen
kevétkokouksessa vuosittain. Yksikkohinta vuodelle 2012 on 85 €. Jasenmaksua
méadritettdessa kdytetédan perusteena vakituisen henkil 6kunnan maaréd seuraavasti:

1-21t 1 yksikko
3-5it 2 yksikkoa
6-10tt 3
11- 20t 4"
21-501t 5 "
51 - 200 t 10"
201 - 20"

Y hteisjen jasenmaksu on 170 €.
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Pohjanmaan Matkailu ry

markkinointi kotimaassa tulot
markkinointi kotimaassa menot
markkinointitydryhméamenot

1 KOTIMAAN MARKKINOINTI

markkinointi ulkomailla tulot
markkinointi ulkomailla menot
2 ULKOMAAN MARKKINOINTI

esite Pohjanmaan kautta tulot
esite Pohjanmaan kautta menot
3 ESITE POHJANMAAN KAUTTA

pakettien valitys tulot
pakettien valitys menot
online valitys tulot
online vélitys menot

4 VALITYSTOIMINTA

koulutustilaisuudet tulot
koulutustilaisuudet menot
5 KOULUTUS

Rising Stones + Res & At tuotot
Rising Stones + Res & At menot
HANKKEET YHTEENSA

Muut projektituotot 2008 as.messut ja hotellihanke
Muu toiminta menot (mm Reissa ja sy -hanke)
6 MUU TOIMINTA YHTEENSA

| * TOIMINNANALAT YHTEENSA ( 1-6)

7 MUUT TUOTOT

8 PALKKAKULUT

9 HENKILOSIVUKULUT YHTEENSA
* _HENKILOSTOKULUT YHTEENSA (8-9)

10 POISTOT YHTEENSA

BUDJETTI| BUDJETTI BUDJETTI
2010 2011 2012

€ € €

96 000 96 000 91 000

71000 68 000 68 000

3000 3000

25 000 25 000 20 000

3000 3000 3000

6 000 8 000 8 000

-3.000, -5 000, -5 000,

45 000 50 000 50 000

38 000 50 000 50 000

7000 0 0

9000 4000 4000

3000 3000 3000

3000 3000

3000 3000

6 000 1000 1000

1000 1000 1000

1000 1000 1000

0 0 0

120 000 120 000 15 000

120 000 120 000 15 000

0 0 0

0 0 0

3500 3500 0

-3 500, -3 500, 0

31500 17 500 16 000

0 0 0

-128 942 -123 000 -118 000

-25 726, -26 000 -24.000

-154 668 -149 000 -142 000

-300 -300 -200




Pohjanmaan Matkailu ry

14 VAPAAEHTOISET HENKILOSTOKULUT
15 TOIMITILAKULUT

16 IRTAIMISTOKULUT

17 MATKAKULUT

18 KORJAUKSET JA HUOLLOT YHTEENSA
19 MAINOS- JA EDUSTUSKULUT

20 MUUT YLEISKULUT

Il * MUUT KULUT YHTEENSA (10-20)

Il * YLEISTOIMINTA YHTEENSA (7-20)

IV * VARSINAISEN TOIMINNAN KULUJAAMA (1+111)

21 VARAINHANKINTA YHTEENSA

V * TUOTTO-/ KULUJAAMA (IV+21)

21 SIJOITUS- JA RAHOITUSTOIMINTA YHT

VI * TUOTTO-/KULUJAAMA (V+21)

22 SATUNNAISET ERAT YHTEENSA
VIl * TILIKAUDEN TULOS (VI+22)

TILIKAUDEN YLIJAAMA + (ALIJAAMA -)

KOKONAISTUOTOT]
KOKONAISMENOT]

BUDJETTI| BUDJETTI BUDJETTI
2010 2011 2012
€ € €
-1 500] -1 500] -2 500
-5 300 -5 300 -5 300
-5 000| -5 000| -5 000|
-15 000 -15 000 -15 000
0 0 0
-1 100] -1 100] -1100]
-28 150 -28 150 -40 000
-56 350 -56 350 -68 900
-211 018 -205 350 -210 900
-179 518 -187 850 -194 900
179930 187 718 195111
412 -132 211
0 300 300
412 168 511
0 0 0
412 168 511
453 930 462 018 359411
-453 518 -461 850 -358 900
412 168 511
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